:Cual es el grado de
madurez de las
empresas en Meéxico

sobre el modelo
ASG (ESG)?




Los criterios ASG se refieren a factores ambientales, sociales y de gobierno corporativo (enviromental, social & governance). Puede entenderse
como un marco general para que la empresa opere sobre estos factores.

El ASG es manejado por los inversionistas en el mundo, al momento de decidir en qué compafiia invertir, pues se fijan en estos tres puntos.

En esta oportunidad, el objetivo especifico es que una empresa tenga impacto ambiental, social y de gobierno corporativo para acceder a
inversiones y a un mejor desempefo en mercados bursatiles.

Este concepto es mayormente abordado por empresas con ainos de experiencia en sostenibilidad y RSC.



Pasos para cumplir criterios de ASG

RSE Sustentabilidad ASG

La empresa debe Se incorporan La empresa se
primero ser consolida bajo reportes

indicadores para
reconocida dentro ‘ medir los - y un modelo de

del pais como resultados gobierno corporativo,
Empresa econdmicos, atendiendo a los
Socialmente socialesy grupos de interés,
Responsable. ambientales. pudiendo acceder a

fondos y cotizar en
indices bursatiles.




Con una muestra de 100 empresas con el Distintivo ESR, realizamos el primer estudio sobre percepcion de
Responsabilidad Social Empresarial y Gobierno Corporativo, Desarrollo Social y Ambiental (ESG), con el cual se
pretende conocer el grado de madurez de las empresas en México en el ejercicio de este tema que hoy en el
mundo cobra mayor relevancia.

Cada una de las empresas que respondid a 28 indicadores que se concentraron en 3 grandes ambitos, el
economico el social y el medioambiental.






Dato interesante es que el 53% de los encuestados

reconocio que su empresa cuenta con iniciativas de
ASG; 29% que no; 9% senald estar en Proceso y 9%
no estar seguros de que lo hagan en su organizacion.

74% de las empresas participantes sefiala que tienen
programas en beneficio del medio ambiente, aspecto
sumamente relevante. 12% senald estar en proceso
de desarrollarlos; un 9% reconocié que noy el 3%
gue desconoce si los tienen o no.




:Su empresa tiene
programas en beneficio
de la sociedad?

® En proceso @®No ®No estoyseguro @ Si
9% 9% 0% 82%




:Su empresa tiene
programas de gobierno
corporativo?

® En proceso “No ®No estoy seguro Si
21% 12% 12% 56%




(Ademas del ESR, su empresa
cuenta con alguna otra
certificacion?

En proceso @“No “No estoy seguro Si
6% 24% 3% 68%




:Las metas de RSE de su
empresa estan alineadas
los ODS de la Agenda
2030 de la ONU?

En proceso @®No ©No estoy seguro
24% 15% 9%

Si

53%




:Las metas de RSE de su
empresa estan alineadas
al Acuerdo de Paris?

» En proceso @®No “No estoy seguro Si
21% 26% 24% 29%



:Tienen una estructura
corporativa que incluye
asamblea de accionistas,
consejo de administracion
y comités que supervisan
la planeacion y desempeno
de la empresa?

® En proceso @®No ®No estoy seguro @ Si
3% 24% 12% 62%



:Se cuenta con un
codigo de ética?

® En proceso ®No ‘ Noestoyseguro @ Si
6% 9% 0% 85%




:Se tienen canales
seguros para informar
cualquier
incumplimiento al
codigo de ética?

® En proceso ®No ©No estoy seguro Si
9% 9% 0% 82%




:Existen miembros del
staff encargados dela
sustentabilidad de la
empresa?

® En proceso ©@“No ®No estoy seguro @ Si
15% 18% 0% 68%



:Serevisa el
desempeno en temas
de sustentabilidad en
las juntas directivas?

:Por lo menos cada
trimestre?

® En proceso ®No @No estoy seguro
26% 12% 6% 56%



:Se tienen y se conocen
las metas de
sustentabilidad?

En proceso ®No ©No estoy seguro
32% 24% 9%

Si

35%




:Se tienen planes de accion
que aborden las
actividades para mejorar la
sustentabilidad de la
empresa?

En proceso @“No ®No estoy seguro @ Si
21% 15% 9% 56%



:Las necesidades y
expectativas en materia
de sustentabilidad de
los grupos de interés se
incluyen (en la medida
de lo posible) enla
planeacion estratégica
de la empresa?

® En proceso ©“No ®No estoy seguro @ Si
18% 15% 9% 59%



:Se publica la
informacion en materia
de sustentabilidad al
publico en general ?

En proceso @®No “No estoy seguro Si
24% 24% 0% 53%




:Se exige alos
proveedores requisitos
relacionados ala
sustentabilidad?

® En proceso ®No ‘ No estoy seguro @ Si
35% 26% 9% 29%



:Se apoya a la cadenade
suministro a tener
practicas mas
sustentables?

® En proceso ®No ‘ Noestoyseguro @ Si
26% 24% 12% 38%




:Su empresa cuenta con
programas para el uso eficiente de
recursos como energia, agua,
papel y empaque?

En proceso ®No ©No estoy seguro Si
15% 9% 0% 76%




:Su empresa cuenta
con programas para el
manejo de residuos?

® En proceso @“No ®No estoy seguro @ Si
12% 12% 0% 76%




:Su empresa tiene
iniciativas para reducir
las emisiones de
carbono?

® En proceso ®No  No estoy seguro @ Si
15% 26% 3% 56%



:Tener un presupuesto
para que los
empleados asistan a
cursos o capacitacion
en temas de
sustentabilidad?

® En proceso ©®No ®No estoy seguro @ Si
21% 24% 6% 50%




:Promover la
participacion en eventos
empresariales?

En proceso ®No ©No estoy seguro Si
18% 15% 3% 65%




:Hacer donativos (por
ejemplo, dinero o
materiales) aONGso ‘
promover la participacion
en labores de
voluntariado?

® En proceso “ No ®No estoyseguro @ Si
9% 9% 6% 76%



:Tener productos,
servicios o proyectos
relacionados con temas
sociales o ambientales
especificos que apoyen
el desarrollo social?

® En proceso ®No ‘ No estoy seguro @ Si
9% 12% 6% 74%



:Se brandea el negocio
con innovaciones
sustentables?

® En proceso @“No ®No estoy seguro @ Si
15% 35% 15% 35%




Conclusiones generales

Apenas un 47% de los encuestados, representantes de empresas reconocidas como socialmente
responsables, reconocen que en ellas se identifica la diferencia entre ASG y RSE, por lo que se
infiere que el conocimiento vy la aplicacion de estrategias empresariales basadas en los principios
de ASG tiene mucho camino por recorrer

El 79 % de los participantes que han llevado a cabo acciones basadas en los principios de ASG, o
estdn en ese camino, reconocieron que ello agrega valor a sus marcas

Aunque el 53% de los encuestados reconocid que su empresa cuenta con iniciativas que podrian
enmarcarse en los criterios de ASG, muchas de ellas son inconexas, por lo que no contribuyen
cabalmente para el posicionamiento de las empresas

Mas de la mitad de las empresas en las que laboran los encuestados no publican la informacion
para dar a conocer las acciones que desarrollan en el contexto de la ASG, por lo que no abonan a
la gestidon de su reputacién




Conclusiones generales

e Apenas el 35% de los participantes dijo que las empresas relacionan su marca con las
innovaciones sustentables que llevan a cabo. Es evidente que en muchos casos sus
stakeholders no estan enterados de las mismas. Ese capital de la aportacion que hacena la
sustentabilidad no esta vinculado con la empresa y con sus marcas, lo cual ocasiona que no lo
capitalicen en su favor.

* Solo la mitad de las empresas con experienciA en temas de responsabilidad social alinean sus
acciones a los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030 de la ONU. Poco menos de
un tercio conoce el Acuerdo de Paris.

* 74% de las empresas afirman tener programas para el beneficio del medio ambiente, y 82%
sefala que sus programas tienen impacto social. Esto refleja que las acciones que actualmente
se llevan a cabo tienen potencial de generar aun mayor valor siguiendo una estrategia con
criterios ASG.

* Solo 56% de las empresas cuenta con programas de gobierno corporativo, lo cual puede ser
alarmante para los grupos de interés internos de las compafias que aun no incursionan en
esta area.

* Solo la mitad de las empresas capacitana sus colaboradores en temas de sostenibilidad, lo que
puede ralentizar esta cultura en el sector empresarial.




